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Crearea unui brand. Comunicarea vizuala

Biroul de presa in organizatii. Monitorizarea presei

Brandul de angajator. Studiu de caz

Crearea imaginii unui brand prin comunicarea online. Studiu de caz
Comunicarea interna si relatiile publice in afaceri. Studiu de caz
Campaniile de responsabilitate sociald si crearea imaginii unei firme
Comunicarea externa a unei organizatii. Strategii de relatii publice

Rolul culturii organizationale in prevenirea crizelor interne. Studiu de caz

Relatia dintre brandul personal si brandul de angajator. Studiu de caz

. Importanta relatiilor publice in gestionarea imaginii unei organizatii. Studiu de caz

. Comunicarea internd si comunicarea externd in criza de imagine. Studiul de caz

. Relatia dintre comunicarea verbala si nonverbald in comunicarea internd in organizatii.
. Campanii de informare Tn mediul online

. Stabilirea strategiei pentru o campanie de rebranding dupa depasirea unei crize

organizationale
Mass media si crizele de imagine ale organizatiilor

Relatiile publice si marketingul in afaceri
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